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Forord

Post- och telestyrelsen (PTS) har till uppgift att fortlopande folja utvecklingen pa
postmarknaden, bevaka att posttjansterna motsvarar samhallets behov, samt framja
en effektiv konkurrens. Sedan 2018 ar PTS nationell tillsynsmyndighet fér
Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2018/644 av den 18 april 2018 om
gransdverskridande paketleveranstjanster ("EU:s paketférordning”), vilkken har givit
PTS utbkade mojligheter att samla in data fran féretag verksamma pé den svenska
paketmarknaden. Syftet med denna rapport &r att beskriva utvecklingen pa den
svenska paketmarknaden under 2024 avseende tillvaxt och marknadskoncentration.

Sammanfattningsvis kan PTS konstatera att tillvaxten har varit god pa saval
inrikesmarknaden som pé import- och exportmarknaderna. Importen fran lander
utanfoér Europa fortsatter att véaxa kraftigt och likasa ser vi &ven fortsatt en stark
tillvaxt av paket som skickas fran konsument-till-konsument. Utvecklingen speglar
bade aterhamtningen i svensk ekonomi och det fortsatta intresset for lagprishandel
och secondhand hos svenska konsumenter.

PTS analyser visar att konkurrensen nar ut i samtliga delar av landet och att
férekomsten av konkurrerande servicenat i kombination med etableringen av
paketboxar har 6kat den geografiska tillgangligheten till paketservice i hela landet.

Dan Sjoblom
Generaldirektor
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1. Introduktion

1.1 Om statistiken

Post- och telestyrelsen (PTS) inhamtar arligen statistik fran tilhandahallare av
paketleveranstjanster som ar verksamma pa den svenska paketmarknaden.
Statistiken samlas in i enlighet med EU:s paketférordning' och omfattar bland annat
statistik om volymer och omséttning.

Statistiken i denna rapport inhamtades under maj 2025 och avser data for
kalenderaret 2024. Arets rapport omfattar 24 enskilt registrerade féretag?. Jamfort
med féregaende &r (24 foretag), har last mile-aktdren Velove tillkommit medan
Tidningstjanst AB har inférlivats i Bonway AB.

Infér marknadsanalysen har statistik for foéretag inom samma koncern aggregerats till
huvudbolaget. De (numera) sju distributérerna® som samarbetar inom ramen for Early
Bird har aggregerats till "Early Bird”. Vidare har DHL Freight och DHL Express
aggregerats till "DHL”. Efter denna aggregering aterstar 17 féretag som analyseras.

1.2 Definitioner och beskrivning av delmarknader och
tjanstesegment

Statistiken i denna rapport foljer de definitioner som har faststéllts i EU:s
paketférordning samt Kommissionens genomférandeférordning:

e Paket: Annan postforsandelse an ett skriftligt meddelande som innehaller
varor med eller utan kommersiellt varde och som vager hégst 31,5 kg. Notera
att definitionen omfattar alla de férsandelser som méter definitionen, oavsett
om férsandelserna distribueras som ett paket inom ett logistiknatverk, eller
som ett paketbrev i samband med brev-, tidnings, eller reklamutdelning.

TEuropaparlamentets och radets férordning (EU) 2018/644 av den 18 april 2018 om gransdverskridande
paketleveranstjanster, https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018R0644

2 Se lista 6ver paketleverantérer pa PTS webbplats, https://www.pts.se/sv/bransch/post/paketleverantorer/

8 Foljande sju foretag samarbetar inom ramen for Early Bird: Bonway AB (tidigare Hall Media Logistik, Nim
Distribution, Prolog KB, Tidningstjanst AB), NWT, Point Logistik, Pressens Morgontjanst, Svensk
Hemleverans HB, Svensk Hemleverans Norr, Vastsvensk tidningsdistribution

4 Kommissionens genomférandeférordning (EU) 2018/1263 av den 20 september 2018 om faststallande av
formulér for inlamnande av information fran tillhandahéllare av paketleveranstjanster enligt
Europaparlamentets och radets férordning (EU) 2018/644



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:32018R0644
https://www.pts.se/sv/bransch/post/paketleverantorer/

¢ Inrikes paketleveranstjanster (“inrikes): Paket som distribueras fran
Sverige-till-Sverige.

¢ Inkommande gransoverskridande paketleveranstjanster (“import™): Paket
som distribueras fran utlandet till Sverige.

¢ Utgaende granséverskridande paketleveranstjanster (*export”): Paket
som distribueras fran Sverige till utlandet.

Med utgangspunkt i dessa definitioner analyserar PTS féljande fem delmarknader:

e Totala marknaden: summan av inrikes, import och export
¢ Paket utdelade i Sverige: summan av inrikes och import
¢ Inrikes — inrikes enligt definitionen ovan

e Import - import enligt definitionen ovan

e Export — export enligt definitionen ovan

Vad galler marknaden for ”"paket utdelade i Sverige” analyserar PTS foljande tre
tjanstesegment:

e B2C-marknaden: paket som skickas fran féretag-till-konsument, t.ex.
distribution av varor som e-handlats.

¢ B2B-marknaden: paket som skickas fran foretag-till-féretag. Denna
insamling omfattar enstaka leveranser av féretagspaket upp till 31,5 kg.

e C2X-marknaden: paket som skickas fran konsument till “vilken mottagare
som helst”, t.ex. paket som skickas fran privatperson till familj och vanner,
fran séljare till kopare efter secondhandférsaljning pa digital marknadsplats
(t.ex. Tradera), samt returer fran konsument till féretag av foremal som
inhandlats pa internet.

Avseende tjanstesegmenten ska det noteras att aktérerna i sina datasystem inte
alltid kan urskilja paket uppdelat pa ovan satt. Exempelvis kan returer i vissa fall och
hos vissa distribut6rer registreras som B2C. Likasa kan vissa B2C-floden ibland
innehalla en viss mangd C2C (vissa distributtrer kan t.ex. inte alltid urskilja C2C nar
de levererar ut paket &t en annan distributor).



2. Paketmarknadens delmarknader samt
utveckling under 2024

2.1 Paketmarknadens delmarknader

Den svenska paketmarknadens storsta delmarknad sett till antal paket ar
inrikesmarknaden (70 % av det totala antalet distribuerade paket), foljt av
importpaket (16 %) och exportpaket (15 %). Sett istéllet till omsattning utgér import
och export en storre del av marknaden, vilket speglar hdgre priser inom dessa
segment, sarskilt inom exportpaket.

Figur 1: Inrikes, import och export som en andel av totala volymer respektive omséttning
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2.2 Tjanstesegment (paket utdelade i Sverige)

Paketmarknaden brukar delas in i tre huvudsakliga tjanstesegment, varav B2C-
paketen utgor det stérsta segmentet (74 % av totala volymer som har distribuerats i
Sverige), foljt av B2B-paket (20 %) och C2X-paket (7 %). Sett istéllet till omsattning
utgdr B2B-segmentet en storre del av marknaden, vilket reflekterar de generellt sett
hogre priserna pa foretagspaket.



Figur 2: B2C, B2B och C2X som en andel av total volym respektive omsattning (utdelat i Sverige)
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Utveckling av volymer och omsattning 6ver tid (2018-2024)

Under perioden 2018-2024 har paketmarknaden vuxit bade i termer volymer och
omséttning. Avseende volymer har inrikesmarknaden vuxit med 58 %,
importmarknaden med 64 % och exportmarknaden med 35 %. Sett istallet till
omsattning har tillvaxten varit 60 % pa inrikesmarknaden, 104 % pa importmarknaden

och 46 % pé exportmarknaden.

Figur 3: Utveckling av volymer och omséttning over tid (2018-2024)
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Paketmarknadens utveckling 2024

Under 2024 distribuerades 368 milioner paket pa den totala marknaden, varav 313
miljioner avsag paket utdelade i Sverige (dvs summa inrikes och import). Inrikes paket
uppgick till 256 miljoner paket, importen uppagick till 57 miljoner paket, och exporten

till 55 miljoner paket.

Den totala omséattningen pa marknaden uppgick till ca 24 miljarder kronor under
2024, varav ca 16 miljarder kronor avsag paket utdelade i Sverige. Omséattningen for




inrikes paketleveranser uppgick till ca 12 miljarder kronor, importen till ca 4 miljarder
kronor, och exporten till ca 7 miljarder kronor.

Tabell 1: Paketmarknadens utfall och tillvaxt under 2024

Utfall 2024 Tillvdxt 2023-2024

Delmarknad: Omsiéttning (mdkr) Volymer (mnst) Omsiéttning Volymer
Inrikes paket 12 256 4% 4%
Importpaket 4 57 5% 13%
Exportpaket 7 55 5% 10%
Totalt 24 368 5% 7%
[Utdelat i Sverige(*):] 16] 313] 4%] 6%

(*) Utdelat i Sverige = Summa inrikes och import

Under 2024 vaxte den totala marknaden med ca 7 % raknat i volymer och 5 % réaknat
i omséattning. Sett endast till paket utdelade i Sverige var tillvaxten 6 % respektive
4 %.

Tillvaxten pa den inhemska paketmarknaden speglar dels en fortsatt god tillvaxt inom
e-handeln (B2C-volymerna har under aret 6kat med ca 6 %) och dels en fortsatt
kraftig tillvaxt inom det mindre C2X-segmentet (antalet paket som skickas med en
konsument som avsandare har under 2024 6kat med 46 %). Tillvaxten inom C2X
visar pa att secondhandtrenden haller i sig p& den svenska marknaden.

Vi har under &ret dven sett en god tillvaxt pd import- och exportmarknaderna.
Tillvaxten i importvolymer drivs framfor allt av paket fran lander utanfér Europa
(+65 %), vilket speglar svenska konsumenters fortsatta intresse for e-handel via
internationella lagprisjattar som Temu och Shein. | kontrast kommer tillvaxten i
exportvolymer (+13 %) framfor allt fran paket som distribuerades till Iander inom
Europa.

Sammanfattningsvis har samtliga delmarknader haft en god tillvaxt under 2024.
Utvecklingen speglar en viss aterhamtning i den svenska ekonomin samt en fortsatt
stark l&gpris- och secondhandtrend.

11



3. Marknadskoncentration

3.1 Matt pa marknadskoncentration

3.141 Marknadsandelar

Marknadsandelar beréknas vanligtvis pa varde (t.ex. omsattning), vilket anses vara ett
bra métt pa ett foretags generella férmaga att évervinna marknadshinder och
erbjuda produkter som ar attraktiva for konsumenterna pa marknaden. Undantaget ar
nar marknaden karakteriseras av mycket homogena produkter, dd marknadsandelar
baserade pa volym kan ge en mer rattvisande bild — p& ett sddan marknad kan ett
foretag som erbjuder en billigare produkt ha en relativt stor paverkan pa
konkurrensen och ta en stor del av volymerna, utan att nédvandigtvis ha sa stora
intékter.® Paketmarknaden bestar av manga olika delmarknader och delsegment®
inom vilka saval enklare standardtjanster som premiumalternativ’ erbjuds med
varierande modeller fér prissattning mm, vilket skapar en komplexitet som gér det
svart att analysera marknaden enbart utifrdn antingen varde eller volym. For att ge en
sé fullstéandig bild av marknaden som mgjligt presenterar rapporten marknadsandelar
bade i omsattning och volym.

3.1.2 Koncentrationsgraden

Koncentrationsgraden ar summan av marknadsandelarna fér de n storsta féretagen
pa& marknaden. Ett vanligt métt ar koncentrationsgraden for de fyra storsta foretagen
pa& marknaden (CR4). Om CR4 dverstiger 60 % brukar marknaden kategoriseras som
oligopol (fatalskonkurrens), med eller utan ett dominant féretag. Om CR1 (dvs
marknadsandelen fér det storsta foretaget) dverstiger 90 % brukar marknaden
kategoriseras som monopol.®

5 Busu (2012), “An economic analysis of the degree of market concentration: Competition indicators”;
Department of Justice & FTC (2010), Horizontal Merger Guidelines

8 Utdver delmarknader som B2B, B2C och C2X s& kan det réra sig om olika typer av kundsegment inom
respektive delmarknad mm. Gransodverskridande forsandelser paverkas och av internationella avtal och
tariffer vilket ytterligare komplicerar bilden.

7 Exempelvis avseende leveranstid och leveranssatt mm

8 Gwin (2001), A guide for industry study and the analysis of firms and competitive strategy

12
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Tabell 2: Tolkning av CR4

Indexvérde Tolkning CR4-ration

CR4=0 Perfekt konkurrens
0 < CR4 <40 Effektiv konkurrens / monopolistisk konkurrens

40 <= CR4 < 60 Lost oligopol / monopolistisk konkurrens

CR4 >=60 Tatt oligopol / dominant féretag med kringliggande konkurrens

CR1>=90 Effektivt monopol / dominant foretag med kringliggande konkurrens

3.1.3 Herfindahl-Hirschman Index

Herfindahl-Hirschman Index (HHI) &r ett matt pa& marknadskoncentration, vilket
beréknas som summan av de kvadrerade marknadsandelarna pa marknaden. En
Okning i indexet brukar tolkas som en ékad marknadskoncentration, det vill saga
lagre konkurrens, men bér tolkas i sin kontext. Det beror pa att en 6kning ocksa kan
reflektera en omfordelning av marknadsandelar till mer effektiva féretag.®

Vanligtvis brukar ett HHI-varde som understiger 1500 (15 %) tolkas som lag
marknadskoncentration; ett varde pa mellan 1500 och 2 500 (15-25 %) som mattlig
koncentration; och ett varde 6ver 2 500 (25 %) som hég koncentration. Maxvardet
pa indexet ar 10 000, vilket betyder en hundraprocentig koncentration, det vill siga
monopol.©

Tabell 3: Tolkning av Herfindahl-Hirschman Index

Indexvirde Tolkning HHI

<15% Lag koncentration

15-25% Mattlig koncentration
>25 % Hog koncentration
100 % Max = monopol

3.14 Instabilitetsindex

Instabilitetsindex &r ett matt pa forandringen i den relativa positionen hos féretag och
brukar anvandas som ett métt p& konkurrensens intensitet. Indexet berdknas som
summan av den absoluta férandringen i marknadsandelar under en tidsperiod. Om

® HMG (2020), State of competition: Existing competition indicators

0 Department of Justice & FTC (2010), Horizontal Merger Guidelines, § 5.3. Det ska dock noteras att den
europeiska kommissionen verkar ha en nagot striktare tolkning av HHI. Till skillnad fran DoJ och FTC sa
har dock kommissionen, s langt som vi kanner till, ej faststalit en klar och tydlig definition av marknader i
termer av HHI, varfér vi anvander definitionen i DoJ & FTC (2010). Vart framsta syfte med mattet ar
dessutom framst att hitta en indikator som majliggér att vi kan félja utvecklingen éver tid, och fér det
syftet ter sig den amerikanska definitionen fér narvarande som den basta tillgangliga.



indexvardet ar nara noll indikerar det att allokeringen av marknadsandelar ar relativt
stabil (&g grad av omférdelning). Ar indexvardet daremot néra ett ar allokeringen
relativt instabil (hdg grad av omférdelning). Det vill saga, ju hdgre indexvarde, desto
hogre grad av omférdelning, vilket kan vara ett tecken p& en mer intensiv
konkurrens.™

3.2 Marknadskoncentration: totala marknaden

P& den totala marknaden (se definitioner i avsnitt 1.2) finns det 17 verksamma aktérer.
Av dessa har 9 aktorer vardera en marknadsandel som &verstiger 1 %.

Postnord &r den stérsta aktéren med 35-40 % av marknaden réknat i omséattning.
Darefter foljer tva foretag med 10-15 % (UPS, DHL), fyra féretag med 5-10 % (Bring
Parcels, Schenker, Instabee och FedEx Express), samt tva foretag med 1-5 % (Early
Bird™ och Airmee).

Tabell 4: Marknadsandelar och koncentration — totala marknaden

Marknadsandel (omsittning) Marknadsandel (volym)
Féretag: Totala marknaden 2024 Féretag: Totala marknaden 2024
Postnord 35-40% -2 Postnord 45-50% -3
UPS 10-15% ] Instabee 10-15% 1
DHL 10-15% a DHL 5-10% 0
Bring Parcels 5-10% 2 Bring Parcels 5-10% 0
Schenker 5-10% 0 Schenker 5-10% 1
Instabee 5-10% 0 Early Bird 5-10% 1
FedEx Express 5-10% 0 UPS 1-5% 0
Early Bird 1-5% 1 Airmee 1-5% 0
Airmee 1-5% a CityMail 1-5% 0
8 aktdrer <1% ca 3 % tillsammans FedEx Express 1-5% 0
7 aktdrer <1% ca 2 % tillsammans
HHI 20% (22%)
CR4 (fyra stérsta)  |74% (75%) HHI 26% (28%)
Instabilitetsindex |6 (5) CR4 [fyra stérsta) 76% (77%)
Instabilitetsindex |6 (4)

Fértindring i marknadsandelar i procentenheter. Gron=stéirkt stdllning, Réd=aktdren har tappat.
Féretag <1%: Best, DSV, Jetpak, Citymail, Bussgods, Asendia, Velove, Ica paket.

Jamfort med féregéende ar, och sett till omsattning, har framfor allt tva foretag starkt
sin stallning, Bring Parcel med tva procentenheter och Early Bird med en
procentenhet, medan framfér allt Postnord har tappat, med tva procentenheter.
Ovriga aktérer har en relativt oférandrad stalining med antingen en marginell kning
(gron) eller minskning (réd) p& mindre an en procentenhet.

™ Sys (2009), Is the container liner shipping industry an oligopoly?
2 Marknadsandelar for “Early Bird” inkluderar &ven distributdrernas egna volymer
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Herfindahl-Hirschman index (HHI) visar ett varde p& 20 % (oms&ttning), vilket innebar
en méttlig marknadskoncentration. Marknadskoncentrationen har minskat med tva
procentenheter under aret. Koncentrationsgraden (CR4) ligger pa 74 %, vilket
indikerar en oligopolmarknad, i det har fallet med ett dominant féretag. Aven
koncentrationsgraden har minskat under aret, med en procentenhet, vilket speglar en
liten forskjutning i marknadsmakt fran de storre féretagen till de mindre féretagen péa
marknaden. Instabilitetsindex visar ett varde pa 6, dvs sex procentenheter av
marknadsandelarna har omfoérdelats under aret, vilket ar en ndgot hogre
omfordelning an foregéende ar.

Baserar vi istallet berékningen av marknadsandelar och koncentrationsmatt pa volym
far vi en liknande bild. Det kan dock konstateras att vissa aktorer har en hogre
marknadsandel rdknat i volym (t.ex. Postnord och Early Bird), medan andra aktérer
har en hogre marknadsandel raknat i omséattning (t.ex. DHL, UPS och FedEXx), vilket
speglar skillnader i priser och/eller produktmix (t.ex. standard kontra premium, andel
paket kontra paketbrev).

Beraknat pa volym far vi ocksd en hégre grad av marknadskoncentration, vilken dock
har minskat i snabbare i takt 6ver tid - detta géller sval Postnords marknadsandel,
som HHI och CR4, se tabell 5 nedan.

Instabilitetsindex (graden av omférdelning av marknadsandelar) har fluktuerat nagot
over tid. Omfordelningen var generellt sett hogre under pandemiaren, da marknaden
ocksa fick ett stort uppsving, sarskilt inom premiumsegmentet hemleverans, men har
déarefter mattats nagot igen. Antalet féretag pa marknaden har generellt sett tkat
over tid, &ven om vi under senare ar ocksé har tenderat att se en hogre grad av
konsolidering av féretagen pa marknaden. Under 2024 har en ny aktor tillkommit,
Velove.
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Tabell 5: Konkurrensmattens utveckling 6ver tid (2018-24)

Totala marknaden (omséttning)

Matt: 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
HHI 25%| 24%| 23%| 22%| 21%| 22%| 20% 4
CR4 81%| 81%| 78%| 75%| 74%| 75%| 74% 7
Postnord a045% 1] ]  a] [ 1] 2 5
Instabilitetsindex - 1 5 7 7 5 6 -
Antal foretag 13 13[ 16| 16| 15[ 16] 17 4

Totala marknaden (volym)

Matt: 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
HHI 30%| 37%| 33%| 30%| 29%| 28%| 26% -13
CR4 90%| 89%| 83%| 77%| 78%| 77%| 76% 14
Postnord ss60% 2| 4 2 2| o 3 13
Instabilitetsindex - 5 8 13 11 4 6 -
Antal féretag 13 13] 16| 18] 15| 16] 17 4

Not: HHI=Herfindahl-Hirschman index; CR4=sammanlagda marknadsandelen 4 stérsta
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33 Marknadskoncentration: utdelat i Sverige

P& marknaden for paket utdelade i Sverige (se definitioner i avsnitt 1.2) finns det 16
verksamma aktorer. Av dessa har 9 aktdrer en marknadsandel som 6verstiger 1 %.

Postnord ar stérst med 45-50 % av marknaden matt i omsattning. Darefter kommer
DHL (10-15 %), foljt av tre foretag med mellan 510 % (Schenker, Instabee, Bring
Parcels), varefter fyra féretag har mellan 1-5 % (FedEx, UPS, Early Bird, Airmee).

Tabell 6: Marknadsandelar och koncentration — utdelat i Sverige

Marknadsandel (omséttning) Marknadsandel (volym)
Féretag: Utdelat i Sverige 2024 Féretag: Utdelat i Sverige 2024
Postnord 45-50% -2 Postnord 45-50% -3
DHL 10-15% 0 Instabee 10-15% 1
Schenker 5-10% 0 DHL 5-10% 0
Instabee 5-10% 0 Schenker 5-10% 1
Bring Parcels 5-10% 1 Early Bird 5-10% 1
FedEx Express 1-5% 0 Bring Parcels 5-10% 0
UPS 1-5% 0 UPS 1-5% 0
Early Bird 1-5% 1 Airmee 1-5% 0
Airmee 1-5% (0] CityMail 1-5% (0]
7 aktdrer <1% ca 3 % tillsammans 7 aktdrer <1% ca 2 % tillsammans
HHI 25% (26%) HHI 28% (30%)
CR4 (fyra stdrsta) [75% (77%) CR4 (fyra stdrsta) |78% (79%)
Instabilitetsindex |6 (6) Instabilitetsindex |6 (5)

Fartindring i marknadsandelar i procentenheter. Grén=stérkt stillning, Réd=aktdren har tappat,
Féretag <1%: Best, Citymail, DSV, Jetpak, Bussgods, Velove, Ica paket.

Jamfort med féregéende ar har framfor allt Bring Parcels och Early Bird starkt sin
stéllning med en procentenhet vardera, medan framfér allt Postnord har tappat med
tva procentenheter i omsattning. Ovriga aktérer har en relativt oférandrad position
med antingen en liten 6kning (gron) eller liten minskning (réd) pa mindre &n en
procentenhet.

Nar vi beraknar HHI far vi ett varde pa 25 % (omséattning), vilket innebar mattlig
marknadskoncentration och utgdr en minskning under aret med en procentenhet.
Koncentrationsgraden har minskat med tva procentenheter till 75 %, vilket beror pa
att de storre foretagen har tappat ndgot gentemot de mindre féretagen pa
marknaden. Instabilitetsindex ligger oférandrad pa sex procentenheters omfordelning
av marknadsandelar under aret.

Om vi istéllet ser till marknadsandelar och koncentrationsmatt beraknade pa volym
far vi en liknande bild som p& den totala marknaden. Dock &r Postnords
marknadsandel ndgot hogre och marknaden ar ndgot mer koncentrerad avseende
volymer, men koncentrationen tenderar att minska i snabbare takt dver tid.
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34 Marknadskoncentration: inrikes paket

P& marknaden for inrikes paket (se definitioner i avsnitt 1.2) finns det 16 verksamma
aktorer. Av dessa har 8 aktdrer en marknadsandel som éverstiger 1 %.

Postnord ar den storsta aktéren med 45-50 % av marknaden raknat i omsattning.
Darefter kommer tre foretag med 10-15 % (DHL, Schenker, Instabee), foljt av Bring
Parcels (6—10 %), varefter det kommer tre féretag med 1-5 % (Early Bird, Airmee, Best
Transport).

Tabell 7: Marknadsandelar och koncentration — inrikes paket

Marknadsandel (oms&ttning) Marknadsandel (volym)
Féretag: Inrikes 2024 Féretag: Inrikes 2024
Postnord 45-50% -2 Postnord 50-55% -2
DHL 10-15% 0 Instabee 10-15% 1
Schenker 10-15% -1 DHL 10-15% 0
Instabee 10-15% 0 Early Bird 5-10% 1
Bring Parcels 5-10% 2 Schenker 5-10% 0
Early Bird 1-5% 1 Bring Parcels 5-10% 0
Airmee 1-5% 0 Airmee 1-5% 0
Best Transport 1-5% 0 CityMail 1-5% 0
8 aktdrer <1% ca 4 % tillsammans 8 aktdrer <1% ca 2 % tillsammans
HHI 28% (30%) HHI 29% (31%)
CR4 (fyra stdrsta) 82% (85%) CR4 (fyra storsta) 82% (83%)
Instabilitetsindex 7 (6) Instabilitetsindex 6 + (6)

Fdréindring i marknadsandelar i procentenheter. Grén=sttirkt stillning, Réd=aktéren har tappat.
Féretag <1%: Jetpak, DSV, UPS, Citymail, Bussgods, FedEx, Velove, Ica paket.

Jamfort med féregéende ar har framfor allt tva foretag starkt sin stalining, Bring
Parcels med tva procentenheter och Early Bird med en procentenhet, avseende
omsittning. Ovriga aktdrer har en relativt oférandrad position med antingen en
marginell 6kning (grén) eller minskning (réd) pd mindre &n en procentenhet.

HHI ger ett varde pé 28 % (omsattning), vilket innebar hdg marknadskoncentration.
Marknadskoncentrationen har minskat med tva procentenheter under éret.
Koncentrationsgraden ligger pa 82 %, vilken aven den har minskat med tre
procentenheter. Instabilitetsindex visar att sju procentenheter (marknadsandelar) har
omfordelats under aret, vilket &r en ndgot hogre grad av omférdelning &n under
foregdende ar.

Sett istallet till marknadsandelar och koncentrationsmatt beréknade pa volym sa far vi
en likartad bild, men &ven pa denna delmarknad har Postnord och Early Bird en storre
del av marknaden raknat i volymer, vilket speglar féretagens pris och produktmix
(t.ex. en relativt stor andel paket som distribueras som paketbrev).



3.5 Marknadskoncentration: import

P& importmarknaden finns det 11 verksamma aktérer. Av dessa har 9 aktérer en
marknadsandel som &verstiger 1 %.

Postnord ar den stérsta aktéren med 35-40 % av marknaden avseende omsattning.
Darefter kommer tva aktérer med mellan 15-20 % (FedEx och UPS), foljt av tre
aktérer med mellan 5-10 % (Bring Parcels, Schenker, DHL), féljt av tre féretag med
mellan 1-5 % (Airmee, Instabee, Citymail).

Tabell 8: Marknadsandelar och koncentration — import

Marknadsandel (oms&ttning) Marknadsandel (volym)
Foretag: Import 2024 Foretag: Import 2024
Postnord 30-35% -5 Postnord A0-45% -5
FedEx Express 15-20% -1 Schenker 10-15% 7
UPS 15-20% 0 UPS 10-15% -2
Bring Parcels 5-10% 0 Bring Parcels 5-10% -2
Schenker 5-10% 3 Airmee 1-5% 1
DHL 5-10% 1 Instabee 1-5% 3
Airmee 1-5% 1 FedEx Express 1-5% 0
Instabee 1-5% 1 CityMail 1-5% -1
CityMail 1-5% 0 DHL 1-5% 0
2 aktdrer <1% <1 % tillsammans 2 aktdrer <1% <1 % tillsammans
HHI 19% (22%) HHI 24% (29%)
CR4 (fyra stdrsta) 76% (83%) CR4 (fyra stérsta) 79% (82%)
Instabilitetsindex 13 + (29) Instabilitetsindex 21 (19)

Féréindring i marknadsandelar i procentenheter. Grén=stéirkt stélining, Réd=aktSren har tappat.
Féretag <1%: DSV, Jetpak.

Jamfort med féregaende &r och sett till omsattning har framfor allt tva foretag tappat
marknadsandelar (Postnord med fem procentenheter, FedEx med en procentenhet),
medan framfor allt fyra féretag har stérkt sin stélining (Schenker med tre
procentenheter, och DHL, Airmee och Instabee med en procentenhet vardera). Sett
till volym far vi en liknande bild, dock har UPS, Bring Parcels och Citymail tappat
volymer i hégre utstrackning, medan Schenker ékat sin marknadsandel, det senare
beroende pa ékad import fr&n Kina. Ovriga aktérer har en relativt oférandrad position
med antingen en liten 6kning (grén) eller minskning (réd) p& mindre &n en
procentenhet.

Berakning av HHI ger ett varde pa 19 % (omsattning), vilket innebéar en mattlig
marknadskoncentration och utgér en minskning med tre procentenheter under éret.
Koncentrationsgraden (CR4) har minskat med sju procentenheter, fran 83 % till 76 %,
vilket speglar att de mindre foretagen pa& marknaden under aret sammantaget har
starkt sin stallning ndgot. Omfordelningen av marknadsandelar (instabilitetsindex)
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speglar framfor allt svangningar i importvolymer fran lander utanfér Europa (t.ex.
Kina). Under aret har omférdelningen varit stérre avseende volymer (21
procentenheter) an i termer av omsattning (13 procentenheter).

3.6 Marknadskoncentration: export

P& exportmarknaden finns det 11 verksamma aktérer. Av dessa har 7 aktorer en
marknadsandel som &verstiger 1 %.

UPS ar storst med 30-35 % av marknaden raknat i omsattning, féljt av Postnord (20—
25 %). Darefter kommer tva féretag med mellan 15-20 % (DHL, Bring Parcels), foljt av
FedEx Express (5-10 %), varefter det kommer tva foretag med mellan 1-5 %
(Schenker, Instabee).

Tabell 9: Marknadsandelar och koncentration — export

Marknadsandel (omsittning) Marknadsandel {volym)
Foretag: Export 2024 Foretag: Export 2024
UPS 30-35% -1 Postnord 35-40% -2
Postnord 20-25% -2 Bring Parcels 20-25% 3
DHL 15-20% 1 UPS 10-15% -2
Bring Parcels 15-20% 2 DHL 5-10% -1
FedEx Express 5-10% 0 Instabee 5-10% 1
Schenker 1-5% 0 FedEx Express 1-5% 0
Instabee 1-5% 0 Schenker 1-5% 0
4 aktbrer <1% ca 1 % tillsammans 3 aktdrer <1% <1 % tillsammans
HHI 22% (22%) HHI 24% (24%)
CR4 (fyra stérsta) 86% (87%) CR4 [fyra stérsta) 86% (88%)
Instabilitetsindex 7 (4) Instabilitetsindex 9 (3)

Féréindring i marknadsandelar i procentenheter. Grén=stéirkt stillning, Réd=aktSren har tappat.
Firetag <1%: Asendia, Jetpak, DSV, Bussgods.

Jamfort med féregaende &r, och sett till omsattning, har framfor allt Bring Parcels
starkt sin stallning (tvd procentenheter), medan framfor allt tva foretag har tappat
(UPS en procentenhet och Postnord tv& procentenheter). Aven DHL har stérkt sin
stallning avseende omsattning, men har under &ret tappat ndgot i volymer. Ovriga
aktérer har en relativt oférandrad position med antingen en liten 6kning (grén) eller
minskning (réd) pa mindre an en procentenhet.

Herfindahl-Hirschman index (HHI) har under aret legat oférandrad pa 22 %, vilket
utgdr mattlig marknadskoncentration. Koncentrationsgraden har minskat med en
procentenhet till 86 %, vilket speglar att de mindre féretagen, sammantaget, har
starkt sin stalining ndgot. Instabilitetsindex visar att sju procentenheter
(marknadsandelar) har omférdelats under aret, vilket &r en hogre grad av
omfoérdelning jamfort med foregéende Ar.



Sett till volym s& far vi en liknande bild vad géller férdelningen av marknadsandelar,
med samma fyra féretag som toppar listan, dock ar det istéllet Postnord som ar

storst.

3.7 Marknadskoncentration: B2C-paket

P& B2C-marknaden (se definitioner i avsnitt 1.2) finns det 16 verksamma aktorer. Av

dessa har 10 aktdrer en marknadsandel som 6verstiger 1 %.

Postnord ar den stérsta aktéren med 45-50 % av marknaden matt i omsattning.
Darefter kommer Instabee (1015 %), foljt av fyra aktérer med mellan 5-10 % (DHL,
Bring Parcels, Schenker, Early Bird), varefter det kommer ytterligare fyra aktérer med
mellan 1-5 % (Airmee, Best Transport, Citymail, UPS).

Tabell 10: Marknadsandelar och koncentration — B2C-paket

Marknadsandel (omsattning)

Marknadsandel (volym)

Foretag: B2C 2024 Foretag: B2C 2024

Postnord 45-50% -5 Postnord 45-50% -5
Instabee 10-15% 1 Instabee 15-20% 1
DHL 5-10% 0 Early Bird 5-10% 1
Bring Parcels 5-10% 1 Schenker 5-10% 2
Schenker 5-10% 1 DHL 5-10% 0
Early Bird 5-10% 1 Bring Parcels 5-10% 0
Airmee 1-5% 0 Airmee 1-5% Q
Best Transport 1-5% 0 CityMail 1-5% 0
CityMail 1-5% 0 3 aktdrer <1% <1 % tillsammans

UPS 1-5% 0

6 aktdrer <1% <1 % tillsammans

HHI 28% (32%) HHI 27% {31%)
CR4 (fyra stdrsta) |79% (82%) CR4 (fyra stdrsta) |79% (81%)
Instabilitetsindex |9 (5) Instabilitetsindex |9 (7]

Fértindring i marknadsandelar i procentenheter. Grén=stérkt stillning, Réd=aktdren har tappat.
Firetag <1%: Velove, FedEx, Bussgods, DSV, Ica paket, Jetpak.

Jamfort med féregdende ar har framfor allt fyra aktorer starkt sin stallning (Instabee,
Bring Parcels, Schenker och Early Bird, med en procentenhet vardera), medan
framforallt Postnord har tappat (fem procentenheter). Ovriga aktérer ligger relativt
oférandrade med antingen en marginell 6kning (gron) eller minskning (réd) p& mindre
an en procentenhet.

HHI ger ett varde pa 28 % (omsattning), vilket innebar hog marknadskoncentration,
vilken har minskat med fyra procentenheter sedan féregaende ar.
Koncentrationsgraden har minskat med tre procentenheter till 79 %. Det innebér att

de mindre foretagen har starkt sin stalining under aret. Instabilitetsindex ger ett varde
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pa 9, det vill sdga ca nio procentenheter (marknadsandelar) har omférdelats, vilket ar
en 6kning sedan foregéende ar.

Marknadsandelar och koncentrationsmatt beraknat pa omsattning ger en liknande
bild, men framfér allt Instabee har en hégre andel av marknaden raknat i volym.

3.8 Marknadskoncentration: B2B-paket

P& marknaden for B2B-paket (se definitioner i avsnitt 1.2) finns det 10 verksamma
aktorer. Av dessa har 8 aktorer en marknadsandel som overstiger 1 %.

Postnord &r stérst med 35-40 % av marknaden avseende omsattning, foljt av DHL
med 15-20 %. Darefter kommer tre foretag med 10-15 % (FedEx Express, Schenker,
UPS), foljt av Bring Parcels (5—10 %), varefter det kommer tva aktérer med 1-5 %
(Jetpak, DSV).

Tabell 11: Marknadsandelar och koncentration — B2B-paket

Marknadsandel (omséttning) Marknadsandel (volym)
Foretag: B2B 2024 Foretag: B2B 2024
Postnord 30-35% -1 Postnord 45-50% 0
DHL 15-20% (0] DHL 10-15% (]
FedEx Express 10-15% 0 Schenker 10-15% 0
Schenker 10-15% -1 UPS 10-15% 0
UPS 10-15% ) Bring Parcels 5-10% ]
Bring Parcels 5-10% 3 FedEx Express 1-5% 0
Jetpak 1-5% -1 4 aktérer <1% ca 2 % tillsammans
DSV Road 1-5% 0
2 aktdrer <1% <1 % tillsammans
HHI 20% (21%) HHI 30% (30%)
CR4 [fyra stérsta) 77% (79%) CR4 (fyra stérsta) 86% (86%)
Instabilitetsindex |7 (7) Instabilitetsindex |2 + (5]

Féréindring i marknadsandelar i procentenheter. Grén=stéirkt stédllning, RGd=aktSren har tappat.
Féretag <1%: Bussgods, Early Bird.

Jamfort med féregaende &r, och matt i omséattning, har framfoér allt Bring Parcels
starkt sin stallning med tre procentenheter, medan framfor allt Postnord, Schenker
och Jetpak har tappat (en procentenhet vardera). Ovriga aktorer ligger relativt
oférandrade med antingen en marginell 6kning (grén) eller minskning (réd) pa mindre
an en procentenhet.

HHI ger ett varde pa 20 % (omsattning) vilket &r méttlig marknadskoncentration,
vilken har minskat med en procentenhet under aret. Koncentrationsgraden har
minskat med tva procentenheter till 77 %. Instabilitetsindex ligger oférandrat pa 7, dvs
under aret har ca sju procentenheter (marknadsandelar) omférdelats.
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Om vi istéllet ser till volym ar bade Postnords marknadsandel och de olika
koncentrationsmétten avsevart hdgre men vi ser ocksa en betydligt stabilare
fordelning raknat i volym.

3.9 Marknadskoncentration: C2X-paket

P& C2X-marknaden (se definitioner i avsnitt 1.2) finns det 7 verksamma aktorer, varav
6 aktorer en marknadsandel som &verstiger 1 %.

Postnord ar den stérsta aktéren med 70-75 % av marknaden avseende omséattning.
Darefter kommer tva aktérer med 10-15 % (Schenker, DHL), foljt av tre aktérer med 1-
5 % (Airmee, Early Bird, Instabee).

Tabell 12: Marknadsandelar och koncentration — C2X-paket'™®

Marknadsandel (omsé&ttning) Marknadsandel {volym)
Foretag: C2X 2024 Foretag: C2X 2024
Postnord 70-75% 6 Postnord 65-70% 8
Schenker 10-15% -5 DHL 10-15% -3
DHL 10-15% -1 Schenker 10-15% -6
Airmee 1-5% -1 Early Bird 1-5% 2
Early Bird 1-5% 1 Instabee 1-5% 1
Instabee 1-5% 1 Airmee 1-5% -2
1 aktérer <1% <1% 1 aktérer <1% <1%
HHI 53% 1 (47%) HHI 50% 1+ (42%)
CR4 (fyra stérsta) |97% (98%) CR4 (fyra stérsta) |97% (99%)
Instabilitetsindex |15 (6) Instabilitetsindex |23 (9)

Féréindring i marknadsandelar i procentenheter. Grén=stéirkt stdllning, Réd=aktSren har tappat.
Firetog <1%: Bussgods.

Jamfort med foregdende ar och sett till omséttning sa har framfor allt har tre aktorer
starkt sin stallning (Postnord med 6 procentenheter samt Early Bird och Instabee
med en procentenhet vardera), medan framfér allt tre aktorer har tappat (Schenker
med fem procentenheter, samt DHL och Airmee med en procentenhet vardera).

HHI har ett varde pa 53 % (omsattning), vilket utgér en hog marknadskoncentration.
Koncentrationen har darmed 6kat med sex procentenheter under aret.
Koncentrationsgraden har minskat med en procentenhet till 97 %. Ovan speglar att
samtidigt som det stérsta féretaget har starkt sin stallning s& har de fyra storsta
foretagen sammantaget tappat ndgot gentemot de mindre féretagen pa marknaden.
Instabilitetsindex visar en betydligt intensivare omférdelning av marknadsandelar
jamfoért med foregdende ar.

8 Marknadsandelarna skiljer sig vid en jamférelse mot féregéende &r, pa grund av att vissa C2C-tjanster
har saknats i tidigare inrapporteringar. Dessa har skattats och lagt till for tillgangliga &r (2023 och 2024).
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Tittar vi istallet pa marknadsandelar och koncentrationsmatt baserat pa volym far vi
en liknande bild, men framfor allt s& har Postnord och Early Bird starkt sin stallning i
nagot hdgre utstrackning, medan framfor allt Schenker, DHL och Airmee har tappat i
n&got hogre utstrackning.

3.10 Sammanfattande slutsatser: marknadskoncentration pa
nationell niva

| detta kapitel har PTS undersékt graden av marknadskoncentration och konkurrens
pa den svenska paketmarknaden. Vi har tittat ndrmare pa tre koncentrationsmatt:
marknadskoncentrationen (HHI); koncentrationsgraden, dvs den sammanlagda
marknadsandelen hos de fyra stérsta foretagen (CR4); samt marknadsandelen hos
det traditionellt sett storsta foretaget (Postnord). Vi har ocksé undersokt tvad matt pa
marknadsstabilitet, vars utveckling éver tid kan ge en indikation pa hur intensiv
konkurrensen ar: antalet verksamma foretag, samt andelen marknadsandelar som
omfordelas varje ar (instabilitetsindex).

Analysen visar att det rader en hdg grad av marknadskoncentration pa
inrikesmarknaden, vilken dock har fallit relativt kraftigt under perioden 2018-2024,
sett bade till volymer och omséattning.

P& import- och exportmarknaderna ar koncentrationen lagre. Matt i omséattning har
koncentrationen legat relativt stabil pa en mattlig niva sedan 2018 (ca 20 %), medan
den matt i volym har varit hdgre men har fallit i stérre utstrackning.

Figur 4: Marknadskoncentrationen (HHI) éver tid (2018-24)
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Koncentrationsgraden (CR4) visar att den sammanlagda marknadsandelen hos de
fyra storsta foretagen pa marknaden har minskat under perioden 2018-24, pa de
flesta delmarknaderna, vilket innebar en forskjutning i marknadsmakt fran de storre
foretagen till de mindre féretagen pa marknaden. Undantaget &r marknaden for
export, matt i omsattning, dar marknadsmakten hos de allra storsta féretagen har
tenderat att ligga relativt stabil 6ver tid.



Figur 6: Koncentrationsgraden (CR4) éver tid (2018-24)
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Postnord &r fortfarande den storsta aktéren pa de flesta delmarknaderna.
Undantaget &r exportmarknaden, dar UPS har en storre andel av omséattningen pa
marknaden. Sedan 2018 har Postnord kontinuerligt tappat marknadsandelar pa de
flesta delmarknaderna, bade raknat i omsattning och volym. Undantaget &r
importmarknaden, dar foretagets marknadsandel avseende omséattning har tenderat
att 6ka over tid.

Figur 6: Postnords marknadsandel ver tid (2018-24)
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Samtliga ovan namnda koncentrationsmétt mater pa olika satt hur marknadsmakten
ar fordelad och i vilken utstrackning den &r koncentrerad hos de storre foretagen pa
marknaden. PTS kan konstatera att samtliga méatt (HHI, CR4, Postnords
marknadsandel) tenderar att vara mer stabila 6ver tid (faller i langsammare takt) i
avseende omsattning. Detta kan vara en indikation pa priskonkurrens p& marknaden
och kan aven indikera att &ven om nya féretag pa marknaden har lyckats ta volymer
har de mer etablerade féretagen fortsatt kunna behalla greppet om omséttningen péa
marknaden, vilket ocksa ar en indikation pé& marknadsmakt.

Sedan 2018 har antalet verksamma féretag vaxt i stadig takt, vilket speglar att
paketmarknaden ar en marknad i uppgang. Under senare ar har vi ocksa sett en
tendens mot 6kad konsolidering av redan existerande aktorer, vilket ar ett tecken pa
en marknad i en mer mogen fas.
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Graden av omférdelning av marknadsandelar (instabilitetsindex) har fluktuerat éver
tid. P& inrikesmarknaden var omférdelningen av volymer nagot mer intensiv under
pandemin, men har sedan dess mattats av ndgot igen. Pa import- och
exportmarknaderna tenderar omférdelningen att fluktuera fran ar till &r, och sarskilt
pé importmarknaden har omférdelningen av volymer ékat under senare ar, vilket
sammanfaller med den vaxande importen fran lander utan Europa.

Figur 7: Antal verksamma féretag och graden av omférdelning av marknadsandelar (2018-24)
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Sammanfattningsvis kan PTS konstatera att den insamlade statistiken visar pa en
positiv bild av en vaxande marknad, med ett stadigt vaxande antal verksamma
aktorer och en mattlig och/eller minskande marknadskoncentration pa de olika

delmarknaderna.
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4. Marknaden pa regional och lokal niva

41 Inledning

| foregdende kapitel har vi analyserat marknaden pa nationell nivd och konstaterat att
det finns en positiv trend med en fallande marknadskoncentration. | detta kapitel tittar
vi ndrmare p& marknaden pa regional och lokal niva, dar forutsattningarna for en
effektiv paketdistribution varierar. Detta géller sarskilt utanfér tatort dar det finns
utmaningar i form av l&nga avstand mellan servicepunkter och avliamningsstallen. Av
den anledningen hamtar PTS in information fran alla akttrer pa paketmarknaden
avseende levererade volymer per tjanstesegment (Paketbrev samt Paket B2C, B2B
respektive C2X) fordelade per postnummer. Vidare inhédmtas adressuppgifter* for
alla distributérers fasta servicepunkter (ombud, paketboxar mm). Sammantaget
mojliggér denna information en mer detaljerad analys av lokala férhallanden pa den
svenska paketmarknaden.

Pa regional och lokal niva kan det vara stora geografiska skillnader exempelvis nar
det galler avstdnd och befolkningstathet i olika omraden. Detta saval mellan olika
delar av landet som mellan och inom enstaka kommuner. Inledningsvis kan vi dock
konstatera att det inte finns nagra lokala geografier som utmarker sig negativt ur ett
konkurrensperspektiv. | likhet med féregadende ars marknadsanalys har vi aven for
2024 sammanstallt hur manga distributérer som har rapporterat (levererade)
paketvolymer per posthnummer och kan konstatera att det fortsatt finns konkurrens
pa paketmarknaden i samtliga delar av landet.™

For att ge en fordjupad bild av hur konkurrens och service ser ut i olika delar av
landet har vi i &rets analys fokuserat pa marknadsandelar pa kommunal niva baserat

pa:

e Respektive kommuners geografiska férutsattningar (kommuntyp), samt

4 Inklusive koordinater.

'® Definierat som att det under 2024 fanns minst fyra distributérer per postnummer som hade rapporterat
levererade volymer. Av de knappt 11 000 geografiska postnummeromradena var det endast i 18 st (ca
0,17 %) som antalet var lagre an fyra distributérer och for samtliga av dess fanns det uppenbara
forklaringar till varfér de avvek (exv. industriomraden med enstaka féretagsmottagare, nya indelningar
med nybyggnation etc. Samtliga av dessa var spridda 6ver landet inkl. storstadsomraden och inga av
dessa l&g intill varandra)
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o vilka typer av distributérer som ar verksamma i olika delar av landet uppdelat
per delmarknad.

| avsnitt 4.2 redovisas och analyseras volymer och marknadsandelar per lan och
kommuntyp.

| avsnitt 4.3 ges en fordjupad bild av skillnader nar det galler tillganglighet till service
raknat som vagavstand fran adress till ndrmaste fast servicepunkt. Dar redovisas
ocksé en analys av hur férekomsten av konkurrerande servicenit och etableringen
av paketboxar har paverkat tillgangligheten (avstandet) till fasta servicepunkter.

| avsnitt 4.4 finns aven en kortfattad diskussion kring hemleveranser.

411 Olika kategorier av paketdistributérer

For att kunna analysera konkurrens och marknadsandelar per kommmun och
kommuntyp pa ett relevant sétt har vi gjort en indelning av aktérerna i olika kategorier
baserat pa hur paketen huvudsakligen levereras ut till mottagarna. Granserna mellan
nedanstaende kategorier ar inte knivskarpa da i princip samtliga distributérer
levererar paket pa flera olika satt, men det gar 4nda att identifiera ett antal relevanta
huvudkategorier:

1) Postnord: | egenskap av att vara den i sérklass storsta aktéren pa
paketmarknaden med en total marknadsandel strax under 50 % raknat i
volymer &r det relevant att sarskilja bolaget fran évriga. Postnord har
dessutom ett sa brett produktutbud och levererar paket pa s& manga olika
satt att verksamheten omfattar samtliga nedanstdende kategorier.

2) Last mile (-aktoérer): Kategorin innefattar de aktérer som i princip enbart
arbetar med hemleveranser pa konsumentmarknaden, huvudsakligen inom
de storsta tatorterna.®

3) (Leverantoérer av) Paketbrev: Innefattar de aktérer som delar ut paketbrev i
samband med brev- och morgontidningsutdelning.”

4) (Leveranttrer med) Servicenéat — innefattar de aktérer som i férsta hand
bygger sin distribution av paket pa landsomfattande fasta ombuds-
/servicenat (inkl. paketboxar).®

5) Ovriga: Denna kategori innefattar svarklassificerade aktérer med en
blandning av paketleveranstjanster inklusive bud- och expresstjanster
huvudsakligen inriktade mot foretagsmarknaden.’

® Airmee, Best och Velove

7 Bolagen inom samarbetet Early Bird och Citymail

'8 Bring, Bussgods, DHL, Ica Paket, Instabee, Schenker
® DSV, Jetpak, UPS
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412

Tjanstesegment i den geografiska analysen

De tjanstesegment som ingér i den évergripande marknadsanalysen har har slagits
samman till tva kategorier for att géra den geografiska analysen tydligare och mer

lattoverskadlig:

1) Fdéretagsmarknaden: B2B
2) Konsumentmarknaden: Paketbrev, B2C, C2X2

4.2

Marknadsandelar pa kommunniva

| detta avsnitt redovisas marknadsandelar per distributérskategori och kommuntyp?
for den sammanlagda marknaden samt separat for féretagsmarknaden respektive
konsumentmarknaden.

Totalmarknaden

Tabell 13: Marknadsandel per distributdrskategori och kommuntyp - Totalmarknaden

_ 2.Téta " 4.Landsbygds- 5.Landsbygds- 6. Landsbygds-

Distributorskategori ‘:‘os:.lc;;zt::rs kommuner néra :;'I;;t:e:o;g::r kommuner nara kommuner kommuner mycket
storre stader storre stader avidgset beldgna avidgset belagna
Postnord 47 % 48% 49% 48% 51% 54%
Last mile 5% 2% 1% 1% 0.3% 0%
Paketbrevsdistributor 10% 9% 8% 9% 8% 6%
Servicenat 34% 37% 39% 38% 38% 39%
Ovriga 4% 4% 3% 3% 3% 2%
Féretagsmarknaden

Tabell 14: Marknadsandel per distributérskategori och kommuntyp - Féretagsmarknaden

B ) 1.Gtorstads- > Tata . 3.Thtakommuner *-Landsbygds-  5.landsbygds- 6.Landsbygds-
Distributorskategori P——— kommuner néra avligset beligna kommunernara kommuner kommuner mycket
storre stader 9 g storre stader avlagset beldgna avlagset belagna
Postnord 46% 50% 52% 48% 51% 48%
Last mile 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Paketbrevsdistributor 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Servicenat 32% 35% 36% 38% 38% 44%
Ovriga 22% 16% 1% 14% 1% 7%

20 For tydlighetens skull vill vi patala att det kan férekomma mindre mangder av B2B-férsandelser inom
paketbrevsvolymerna dé det idag inte finns ndgon mojlighet att separera dessa volymer. Var bedémning
ar dock att dessa volymer &r sa laga att de inte har ndgon paverkan p& analys och slutsatser.

21 Se vidare, bilaga 1 samt s. 33 i rapporten Den svenska paketmarknaden 2023, PTS-ER-2024:22
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Konsumentmarknaden

Tabell 15: Marknadsandel per distributdrskategori och kommuntyp - Konsumentmarknaden

o ) 1.Storstads- > 12t _ 3.Tatakommuner O-landsbygds-  S.landebygds-  6.landshygds-
Distributorskategori e — kommuner néra e Tl kommunerndra kommuner kommuner mycket
storre stader g g storre stéder avlagset belagna avlagset belagna
Postnord A7 % 48% 48% 49% 50% 55%
Last mile 6% 3% 1% 2% 0,4% 0%
Paketbrevsdistributor 12% 12% 1% 12% % 7%
Servicenat 35% 37% 39% 38% 38% 37%
Ovriga 1% 1% 1% 1% 1% 0%

Som framgéar av ovanstdende tabeller &r Postnord generellt sett ndgot starkare i
landsbygdsomraden och i mer avlagsna geografier pa totalmarknaden i forhallande
till bolagets marknadsandel p& nationell niva (45-50 %??). Detta kan hérledas till
konsumentmarknaden dar konkurrensen fran aktérer inom last mile ar starkare inom
och i omraden kring storstader och stérre tatorter. Konkurrensen fran
paketbrevsaktorer ar dartill ndgot svagare i de allra mest avlagsna kommunerna.

P& féretagsmarknaden skiljer sig Postnords marknadsandelar i mindre utstrackning
mellan olika typer av geografier, men tenderar att vara nagot lagre i
storstadsomradena och i omraden kring storre tatorter dar aktorer i Ovrigt-kategorin
ar vasentligt starkare an i de mer avlagsna delar av landet.

Vid en jamforelse mot foregdende &r har Postnords marknadsandel minskat i
samtliga undersokta kommuntyper?. Det géller &ven inom mycket avlagset belagna
landsbygdskommuner, dar féretaget traditionellt sett har haft en stark stallning, samt
sdval inom féretags- som konsumentmarknaden. Pa féretagsmarknaden kan vi
konstatera att aktérerna med servicenat sammantaget ar i det ndrmaste jamnstarka
med Postnord i de mest avlagsna kommunerna.

Tabell 16: Postnords marknadsandel per kommuntyp, utveckling 2023-24

Postnord 2024 (2023) :;::::::rs_ %o.::::uner néra :\‘J-II;.a:gt:ektDI:‘a E::r :o::.lsnl:ﬁ\:fa :::Ln:‘;d:nhe‘;gds ﬁ;::.lsnhe!:?:;cket
storre stéder storre stéder avldgset beligna avlégset beldgna
Totalt 7% (48%) 48% (562%) 49% (563%) 48% (51%) 51% (564%) 54% (568%)
Foretagsmarknaden B6% (46%) 50% (51%) 52% (54%) 48% (49%) 51% (64%) 48% (57%)
Konsumentmarknaden 47% (48%) 48% (52%) 48% (53%) 49% (52%) 50% (54%) 55% (62%)

22| volymer réknat

28 Avser Postnords sammanlagda marknadsandel per kommuntyp. Innebér alltsé inte nédvandigtvis att
Postnords marknadsandel har minskat i samtliga kommuner inom respektive kommuntyp.
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Ser vi till skillnader mellan olika kategorier av paketdistributérer framgar bland annat
foljande:

Last mile: Dessa aktorer har en férhallandevis liten andel av
marknadsvolymerna (inom konsumentmarknaden) och ar i forsta hand
koncentrerade till storstadsomraden och storre stader. De har rapporterat in
vissa volymer aven i mer avlagsna och glesbefolkade kommuner, dock inte i
de allra mest avlagsna omradena.

Servicenat: De distributérer vid sidan om Postnord som baserar sin
paketdistribution pa fasta servicenat har sammantaget en stabil
marknadsandel pa 34-39 % mellan olika geografier och en &n jamnare
marknadsandel pad konsumentmarknaden pa 35-39 %. De tenderar dock
vara vasentligt starkare pa foretagsmarknaden i de mest avlagsna omradena
dar det skiljer hela 12 procentenheter mellan den lagsta andelen 32 % i
storstadsomraden och den hégsta andelen 44 % i de mest avlagset belagna
kommunerna.

Ovriga: Denna kategori av distributérer har en 1dg andel av de totala
volymerna, men har daremot en betydande andel av féretagsmarknaden,
framst i storstadsomraden och i omraden kring storre tatorter. Daremot ar de
svagare i mer avlagsna omraden. Inom konsumentmarknaden s& har endast
sma volymer rapporterats och inga volymer har levererats till de mest
avlagsna omradena.

Sammanfattningsvis kan PTS konstatera att det finns en bred konkurrens med olika
distributionsformer och aktérer i stérre delen av landet, men att distribution av paket
till de mest avlagsna geografierna huvudsakligen utférs av aktérer som baserar
distributionen pa fasta servicestallen.

31



32

4.3 Servicenat och avstand till servicepunkter

Det dominerande leveranssattet i Sverige ar leveranser till olika typer av fasta
servicepunkter sdsom ombud och paketboxar, vilket framgar av flera
marknadsrapporter.?* Och, som vi konstaterat i foregdende avsnitt har de aktérer
som baserar sina paketleveranser pé natverk av fasta servicepunkter en hogre
marknadsandel i mer avlagsna och glesbefolkade omraden. Darmed har avstandet till
fasta servicepunkter stor betydelse for férutsattningar for att kunna ta emot och
skicka paket i alla delar av landet.

| &r har darfoér PTS i samband med analysen av inhamtad marknads- och servicedata
beréknat vagavstandet® fran alla adresser? till den narmaste fasta servicepunkten. Vi
har &ven analyserat betydelsen av att det finns konkurrerande servicenat pa
marknaden, samt betydelsen av de senaste arens omfattande etablering av
paketboxar.

De olika paketdistributérernas respektive servicenat har tidigare redovisats i PTS
rapport "Svensk postmarknad 2025”2 Nar det géaller leveranser till ombud,
representerar respektive ombud i manga fall flera olika distributdrer och péa vissa
platser ar boxanlaggningar och ombud samlokaliserade. Denna analys av avstand till
narmaste fasta servicepunkt baseras darfoér pa unika geografiska platser dar det
finns ndgon form av etablering av fasta servicepunkter. Dessa &r drygt 9 000 till
antalet och av dem ar det drygt 40 % dar tva eller flera aktorer levererar paket.

4.3.1 Avstand till nirmaste servicepunkt

Det genomsnittliga avstdndet mellan adress och narmaste servicepunkt for landet
som helhet ar 2,1 km. Det &r dock stora skillnader i avstdnd mellan olika delar av
landet. Vid en jamfoérelse mellan exempelvis tatorter,?® smaorter? och 6vrig
landsbygd blir de genomsnittliga avstanden:

24 Se t.ex. E-barometern arsrapport 2024, PostNord/HUI Research

25 Metod: En serie av ruttningar (med stod av pgRouting) langs med vagnatet (nvdb — nationella
vagdatabasen, med och utan gang- och cykelvagar beroende pa geografi) mellan alla relevanta
adresser i landet i olika kombinationer av servicepunkter (med/utan paketboxar exv.).
Bortfall: omkring 18 500 adresser saknade vaganslutning (utgér ca 0,6 % av totalt antal adresser). |
huvudsak handlar det om adresser pa dar utan fast landférbindelse. Fér dessa adresser har euklidiskt
avstand (fagelvagen) anvants istéllet.

26 Beréakningen har avgréansats till de adresser dar det férekommer ndgon form av aktiv postutdelning (ca 3
miljoner).

27 Svensk postmarknad 2025, PTS-ER-2025-6, avsnitt 3.8

28 Orter med en befolkning p& minst 200 personer.

2% Orter med en befolkning mellan 50-199 personer.



Tabell 17: Genomsnittligt avstand fran adressplats till ndrmaste servicepunkt

Genomsnittligt avstind frén
adressplats till ndrmaste
servicepunkt

Avsténd meter
Swverige 2100
Tatort 1250
Smaort 4200
Owrig landsbygd 5 200

favrundat till ndrmast 50-tal meter)

Som framgar av tabellen &r avstandet till narmaste servicepunkt i tatort knappt en
fiardedel av avstdnden i landsbygdsmiljo. Och, om man istéllet beraknar ett vagt
genomsnitt baserat pa antal postmottagare (hushall och féretagare) per adress blir
det genomsnittliga avstandet per mottagare &nnu lagre inom tatort samtidigt som det
for sméorter forblir oférandrat och endast marginellt paverkat i landsbygdsmiljé.

Tabell 18: Genomsnittligt avstand per hushall/foretag fran adressplats till nArmaste servicepunkt

Genomsnittligt avstind per
hushdllfféretag frin adressplats

till nérmaste servicepunkt
Avstdnd meter*

Sverige 1300
Tatort 800
Sméaort 4200
Ovrig landsbygd 5150

favrundat till ndrmast 50-tal meter)
*Bassrat pd antal foretaghushal per adress

| denna rapport kommer dock enbart det genomsnittliga avstandet per adress att
redovisas eftersom ett mottagarvagt avstand framst aterspeglar befolkningstatheten
i olika omraden snarare &n faktiska avstand fran adress till nArmaste servicepunkt.
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Genomsnittligt avstand per Ian

Tabell 19: Genomsnittligt avstand per 1an

Genomshnittligt avstand fran adressplats till
narmaste servicepunkt

(avrundat till narmast 50-tal meter)

Lan Avstand meter

1 Stockholm 1550
3 Uppsala 2 350
4 Sodermanland 2 450
5 Ostergotland 2 250
6 Jonkoping 2100
7 Kronoberg 2200
8 Kalmar 2 650
9 Gotland 3750
10 Blekinge 2 350
12 Skane 1500
13 Halland 1800
14 Vastra Gotaland 1950
17 Varmland 2750
18 Orebro 1850
19 Vastmanland 1850
20 Dalarna 2 600
21 Gavleborg 2 500
22 Vasternorrland 2 800
23 Jamtland 4 000
24 Vasterbotten 2 650
25 Norrbotten 3000
Genomsnitt Sverige: 2100

P& lansniva utmarker sig framst Jamtlands och Gotlands lan, samt till viss del
Norrbottens Ian med betydligt Iangre avstand till fasta servicepunkter sett i
forhallande till det genomsnittliga avstandet for landet, medan avsténden i Skane och
Stockholms 1an utmarker sig med péatagligt kortare genomsnittliga avstand. (Se bilaga
3 for en kartillustration av skillnader i medelavstand).

Genomsnittligt avstand per kommun och kommuntyp

P& kommunal niva ar variationerna i avstdnd annu stoérre an skillnaderna mellan olika
lan. | Solna kommun (Stockholms 1an) som &r den kommun som har det kortaste
genomsnittliga avstdndet mellan adress och néarmaste servicepunkt &r avstandet



endast 350 meter medan det i Bracke kommun (Jamtlands lan) ar 7 200 meter, vilket
ar det langsta genomsnittliga avstandet fér en enskild kommun.2°

For att analysera det hogst varierande resultatet av avstdndsberakningarna for de
290 kommunerna i landet sa har Tillvaxtverkets indelning i olika kommuntyper®' visat
sig vara vardefull. Nar det genomsnittliga avstdndet beraknat per kommuntyp blir det
tydligt att avstand till en storre tatort i kombination med befolkningstathet har stor
betydelse for hur avstandet till fasta servicepunkter ser ut.

Tabell 20: Genomshnittligt avstand per kommuntyp

Genomsnittligt
Kommuntyp avsténd (meter)
1. Storstadskommuner 200
2. Tata kommuner nara store stader 1900
3. Tata kommuner aviagset belagna 2450
4. Landsbygdskommuner nara storre stader 2700
5. Landsbygdskommuner aviagset belagna 3150
6. Landsbygdskommuner mycket aviagset belagng 4900
Genomsnitt Sverige 27100

Som framgér i bilaga 2 &r det dock stor variation i de genomsnittliga avstanden
mellan olika kommuner (se &ven bilaga 3 for en kartillustration av skillnader i
medelavstand). Aven om det finns en tydlig tendens i ovanstéende tabell gar det inte
att dra nagra sakra slutsatser gallande enstaka kommuner beroende pa vilkken
kommuntyp de tillhor.

4.3.2 Analys: betydelsen av konkurrens respektive etablering av paketboxar
fér genomsnittliga avstand
PTS har i arets analys beraknat effekten p& genomsnittliga avstdnd mellan adress
och fysiska servicepunkter till foljd av att det finns konkurrerande aktdrer vid sidan av
Postnord som har etablerat natverk av fysiska servicepunkter runt om i landet. Den
uppmatta effekten blir forvisso nagot hypotetisk eftersom det inte finns nagot
kontrafaktiskt scenario med en verklig monopolsituation att jamféra mot. Resultatet
visar dock hur konkurrerande (och darmed kompletterande) servicenat paverkar
tilgangligheten i form av kortare avstand.

30 Se bilaga 2 fér en komplett sammanstalining av genomsnittliga avstand per kommun. OBS -komplettera
tabellen med kommuntyp (1-6) per kommun.
31 Se bilaga 1
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Under de senaste aren har vi sett en mycket snabb etablering av paketboxar pa
marknaden, vilket PTS tidigare har rapporterat om.3? Darfér har vi &ven beraknat hur
denna utveckling har paverkat de genomsnittliga avstdnden som mottagarna har till
narmaste fasta servicepunkt.

P& nationell niva visar berakningarna att férekomsten av konkurrerande servicenat
forkortar det genomsnittliga avstdndet med 250 meter, samt att etableringen av
paketboxar forkortar avstandet med 350 meter. Notera att dessa matt inte gar att
addera till ndgon form av sammanlagd effekt, se kommentar i fotnot. 32

Generellt sett har saval konkurrens som etableringen av paketboxar lett till att
avstanden till nArmaste servicepunkt har blivit kortare oavsett vilken del av landet det
handlar om. Daremot skiljer sig betydelsen av dessa faktorer stort mellan olika delar
av landet.

Tabell 21: Effekt pa avstand till féljd av konkurrens och etablering av paketboxar

Effekt av konkurrens respektive etablering av paketboxar

Minskat avstdnd i meter Relativ effekt pd avstindet

Kommuntyp Konkurrens Boxar Konkurrens Boxar
1. Storstadskommuner -100 -250 -10% -22%
2. Tata kommuner néra stbrre stader -200 -400 -10% -17%
3. Tata kommuner aviagset belagna -400 -400 -14% -14%
4. Landsbygdskommuner ndra stome stader -350 -250 -T% -8%
5. Landsbygdskommuner avidgset beldgna -300 -200 -9% -6%
6. Landsbygdskommuner mycket aviagset belagna -950 -50 -16% -1%

Genomsnitt Sverige -250 -350 -11% -14%

Av tabellen framgar att etableringen av paketboxar har haft storst betydelse for att
forkorta avstadnden till nArmaste servicepunkt i storstadskommuner och andra
tatbefolkade kommuner, medan konkurrerande servicenat i férsta hand har férkortat
avstdnden i de mer avlagset belagna kommunerna, &ven om den positiva effekten ar
pataglig i alla delar av landet. Aven om effekten av etableringen av paketboxar har
haft en mer marginell betydelse i landsbygdskommunerna gér det att dra slutsatsen
att saval etableringen av parallella servicenat som paketboxar har haft en positiv
paverkan pa tillgangligheten till fasta servicepunkter i alla kommuntyper.

Sammanfattningsvis kan vi konstatera att &ven om konkurrensen nér ut till alla delar
av landet och att avstanden till fasta servicepunkter generellt sett férefaller vara

32 Vilka i borjan av 2025 uppgick till drygt 8 200 st. Svensk postmarknad 2025, PTS-ER-2025-6, s. 41

33 Effektberakningarna har gjorts pa sé satt att for konkurrenseffekten har Postnords servicenét inklusive
paketboxar jamforts mot det sammanlagda servicenatet dar samtliga distributdrers natverk inklusive
paketboxar ingar och for boxeffekten har de sammanlagda natverken inklusive boxar jamférts mot det
samlade narverket utan boxar. Eftersom dessa beréakningar har olika utgadngspunkter och utsnitt av
grunddata gér det inte att dra nagra slutsatser om att konkurrerande natverk + etablering av boxar
tilsammans skulle ha minskat avstdnden med x meter totalt.
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rimliga, finns det delar av landet dar den fysiska tillgangligheten till att kunna skicka
och ta emot paketférsandelser samt f& annan service relaterad till olika typer av
paketférsandelser kan utgdra en betydande utmaning for att bo och verka. |
synnerhet inom kommuntyperna 5 och 6 (avlagset belagna, respektive mycket
avlagset belagna landsbygdskommuner) dar avstanden till fasta servicepunkter
generellt sett ar vasentlig langre an i 6vriga landet.

| de omraden dar avstanden &r langa och dar olika distributdrers servicepunkter inte
ar samlokaliserade kan det uppsta ytterligare utmaningar i de fall dar olika paket
levereras till olika servicepunkter.

Vad som inte ingér i tidigare redovisade avstandberakningar®* &r den kompletterande
service som finns i form av méjligheten till utkérning av paket inom Postnords
lantbrevbaring, samt mojligheten att i vissa fall ta emot paket vid hallplatser langs
med Bussgods busslinjer i de tre norrlandslan dar bolaget &r verksamt.® Se vidare i
efterféljande avsnitt.

Foér en kompletterande bild av tillgangligheten till postservice och andra typer av
kommersiell service hanvisar vi hér till Tillvaxtverkets rapport Tillgénglighet till
kommersiell service 2024.%¢

4.3.3 Hemleverans

PTS inhamtar i dagslaget ingen information fran paketdistributérerna pa marknaden
géllande volymer per leveranskanal (ombud, paketbox, hemleverans etc.) och vi har
darmed inga mdjligheter att faststalla hur stor andel av alla paketleveranser som sker
i form av hemleveranser eller till vilka delar av landet som denna typ av leveranser nar
ut i praktiken. Hemleverans erbjuds dock av flera marknadsaktorer i hela landet®, fast
d& handlar det normalt sett om en helt annan prisbild &n fér en standardleverans till
fast servicepunkt, i synnerhet i mer avlagsna omréaden. Daremot finns det som
namnts i foregdende avsnitt, viss service som kompletterar ombudsleveranserna i
form av utkérning av paket via Postnords lantbrevbaring eller leverans langs med
linjestrackningar inom Bussgods verksamhetsomrade.

Vissa volymer avseende hemleveranser kan dock sérskiljas fran de totala
paketvolymerna pa marknaden. Paketbrev utgér exempelvis en form av

34 Detta av metodologiska skal. Det kravs mer av mottagarna for att nyttja tjansterna och det ar heller inte
mojligt att inkludera eventuell tillgang till tiansterna i de ruttberakningar som PTS gjort. Dartill &r dessa
former av kompletterande service inte att betrakta som fasta servicepunkter.

35 Vasterbotten, Vasternorrland samt Norrbotten.

36 Tillvaxtverket, publikationsnummer: 0478

%7 Vissa geografiska undantag kan forekomma.
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hemleveranser av mindre paketforsandelser som nar ut till mottagarnas postlador i
alla delar av landet.®® Detta segment utgdr ca 27 % av konsumentmarknaden. Dartill
har vi "last mile-aktérerna® med ca 3,5 % av konsumentmarknaden, utéver det
tillkommer de hemleveransvolymer som harrér frAn 6vriga distributorskategorier.

44 Sammanfattande slutsatser: marknaden pa regional och
lokal niva

PTS analys visar att det inte finns nagra lokala geografier som saknar konkurrerande
paketdistributorer utan att det finns konkurrens pa paketmarknaden i samtliga delar
av landet. Det finns dock en generell tendens mot att Postnord &ar nagot starkare i
landsbygdsomraden och i mer avlagsna geografier sett i relation till bolagets totala
marknadsandel, framst pad konsumentmarknaden. Skillnaderna har dock minskat
under 2024 vid en jamfdrelse mot 2023.

Den utbredda konkurrensen saval som etableringen av paketboxar har lett till att
avstanden till nArmaste servicepunkt har blivit kortare oavsett vilken del av landet det
handlar om. | avlagsna delar av landet har konkurrerande servicenat haft storst
betydelse for tillgangligheten medan etableringen av paketboxar har haft storst
betydelse i storstadskommuner och i andra tatbefolkade kommuner. Det ar dven sa
att distribution av paket till de mest avlagsna geografierna huvudsakligen utfors av
aktorer som baserar distributionen pa fasta servicestallen.

Aven om konkurrensen nar ut till alla delar av landet och avst&nden till fasta
servicepunkter generellt sett forefaller vara rimliga, finns det delar av landet dar den
fysiska tillgangligheten till postservice kan utgéra en betydande utmaning for att bo
och verka.

38 Vilket finns tillgangligt i hela landet via Postnords tjanst Varubrev (aven i form av storre “vanliga”
brevférsandelser), samt i vissa delar av landet via Citymail, respektive de bolag som samarbetar inom
Early Bird (av &rets datainsamling framgar att Postnord under 2024 var ensam om att leverera Paketbrev
i 5 av 290 kommuner, samt i 30 % av de postnummer dit paketbrev levererats under aret.)
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Bilaga 1: Kommuntyper

Kommuntyper

Beskrivning

1. Storstadskommuner

Mer an 80 procent av befolkningen bor i urbana omréden och har tillsammans med
angransande kommuner en samlad folkmangd pa minst 500 000 invanare.

2. Tata kommuner néra
storre stader

Mer an 50 procent av befolkningen bor i urbana omraden. Majoriteten av kommunens
befolkning har mindre &n 45 minuters resvag med bil till en tatort med minst 50 000
invénare.

3. Tata kommuner avlidgset
belagna

Mer an 50 procent av befolkningen bor i urbana omraden. Majoriteten av kommunens

befolkning har mer an 45 minuters resvag med bil till en tatort med minst 50 000 invanare.

4. Landsbygdskommuner
nara storre stader

Mer a@n 50 procent av befolkningen bor i rurala omraden. Majoriteten av kommunens
befolkning har mindre &n 45 minuters resvag med bil till en tatort med minst 50 000
invénare.

5. Landsbygdskommuner
avlagset belagna

Mer an 50 procent av befolkningen bor i rurala omraden. Majoriteten av kommunens

befolkning har mer an 45 minuters resvag med bil till en tatort med minst 50 000 invanare.

6. Landsbygdskommuner
mycket avlagset belagna

Hela befolkningen bor i rurala omraden. Hela befolkningen har mer an 90 minuters resvag
med bil till en tatort med minst 50 000 invanare.

Figur 8: Karta 6ver olika kommmuntyper

| 1. Storstadskommuner

| 2. Tita kemmuner nira stérre stader

3. Téta kernmuner avldgset beldgna

4. Landsbygdskommuner néra starre stider

5. Landsbygdskermmuner avldgset beldgna

6. Landsbygdskommuner mycket avldgset beldgna
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Bilaga 2 Genomsnittligt avstand per kommun

Genomsnittligt avstand fran adressplats till nArmaste servicepunkt
(avrundat till narmast 50-tal meter)

Kommun Avstand m. Kommun Avstand m. Kommun Avstand m.
114|Upplands Vasby 800 586[Mjolby 1750 1272{Bromélla 1900
115|Vallentuna 2 250 604|Aneby 4 200 1273|Osby 1750
117|Osterdker 2 400 617[Gnosjo 1900 1275|Perstorp 2100
120|Varmdd 4 650 642|Mullsjo 1600 1276|Klippan 1900
123|Jarfalla 650 643[Habo 2 000 1277|Astorp 950
125|Ekerd 1700 662|Gislaved 2 200 1278|Béastad 1900
126|Huddinge 1300 665[Vaggeryd 3 550 1280{Malmd 600
127|Botkyrka 1200 680{Jonkdping 1450 1281{Lund 950
128|Salem 1 050 682[Néssjo 2 400 1282[Landskrona 1500
136|Haninge 1 600 683|Varnamo 2 100 1283|Helsingborg 900
138| Tyresd 1450 684[Sawsjo 2 000 1284|Hbganas 1 600
139|Upplands-Bro 1700 685 Vetlanda 2 950 1285(Eslév 1650
140[Nykvarn 2900 686|Eksjo 1950 1286 Ystad 1200
160| Taby 800 687[Trands 2100 1287(Trelleborg 1650
162|Danderyd 800 760|Uppvidinge 2 300 1290|Kristianstad 2 000
163|Sollentuna 750 761|Lessebo 1150 1291|Simrishamn 2700
180|Stockholm 450 763[Tingsryd 2 350 1292|Angelholm 1600
181|Sdodertélje 1 550 764|Alvesta 2 150 1293|Héssleholm 2 250
182|Nacka 1250 765|Almhult 3500 1315|Hylte 3 000
183|Sundbyberg 500 767{Markaryd 2 350 1380{Halmstad 1150
184|Solna 350 780|Vaxjo 1 600 1381|Laholm 2 050
186|Lidingd 850 781|Ljungby 3 050 1382|Falkenberg 2 150
187|Vaxholm 1200 821[Hbgsby 3150 1383|Varberg 1800
188|Norrtélje 4 350 834{Torsés 3 250 1384|Kungsbacka 2 000
191|Sigtuna 1 550 840|Morbylanga 3 650 1401 |Harryda 1300
192|Nynashamn 2 900 860[Hultsfred 1850 1402(Partille 750
305[Habo 2 100 861[Monsteras 1 850 1407|Ockerd 800
319|Alvkarleby 2 150 862|Emmaboda 2 350 1415|Stenungsund [ 2 000
330|Knivsta 2100 880|Kalmar 1600 1419|Tj6rn 2 400
331|Heby 2 350 881|Nybro 2 900 1421|Orust 3 650
360|Tierp 2 950 882|Oskarshamn 2 700 1427|Sotenas 2 800
380|Uppsala 1550 883|Vastenvik 3300 1430{Munkedal 2 850
381|Enkdping 3 750 884|Vimmerby 2 600 1435|Tanum 3 550
382[|Osthammar 3 700 885|Borgholm 3 400 1438|Dals-Ed 5 600
428|Vingaker 3400 980{Gotland 3750 1439(Fargelanda 3 050
461|Gnesta 3250 1060(Olofstrom 3200 1440(Ale 1500
480|Nykoping 2 650 1080|Karlskrona 2 300 1441|Lerum 1450
481[Oxeldsund 1150 1081[{Ronneby 2 550 1442|Véargarda 3350
482|Flen 2 300 1082|Karlshamn 1 650 1443|Bollebygd 2 100
483|Katrineholm 2 700 1083|Sélvesborg 2 700 1444|Grastorp 2 250
484|Eskilstuna 2 050 1214{Svalov 1700 1445[Essunga 1850
486|Strangnas 2 450 1230|Staffanstorp 1 050 1446|Karlsborg 2 550
488|Trosa 2 550 1231|Burlév 700 1447|Gullspang 2900
509|Odeshdg 3900 1233(Vellinge 1250 1452{Tranemo 2 700
512|Ydre 7 000 1256|Ostra Goinge 1750 1460|Bengtsfors 2 900
513|Kinda 4 050 1257|Orkelljunga 3 000 1461 |Mellerud 2 450
560|Boxholm 4900 1260|Bjuv 1150 1462]Lilla Edet 3 650
561[Atvidaberg 2 850 1261|Kévinge 1450 1463|Mark 2 300
562|Finspang 3050 1262(Lomma 900 1465[Svenljunga 3550
563|Valdemarsvik 4 450 1263[Swvedala 1200 1466{Herrljunga 2 650
580|Linkdping 1 300 1264|Skurup 1700 1470|Vara 2 250
581|Norrkdping 2 000 1265|Sjobo 2 300 1471|Gotene 2 250
582|Sdderkdping 3050 1266|Horby 2 450 1472|Tibro 1400
583|Motala 2 050 1267[Hoor 2700 1473|Toreboda 2750
584|Vadstena 2 750 1270|Tomelilla 2 400 1480|Goteborg 900
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Genomsnittligt avstand fran adressplats till narmaste servicepunkt
(avrundat till narmast 50-tal meter)

Kommun Avstand m. Kommun Avstand m. Kommun Avstand m.
1481|MdIndal 1 050 1984|Arboga 1850 2482|Skellefted 2 750
1482|Kungéalv 2 550 2021|Vansbro 2 600 2505[{Anvidsjaur 3 600
1484 |Lysekil 2 300 2023|Malung-Sélen 4 350 2506{Arjeplog 6 200
1485|Uddevalla 2 350 2026|Gagnef 2 350 2510{Jokkmokk 2 800
1486|Stromstad 4 450 2029|Leksand 2 650 2513|Overkalix 5 950
1487{Véanershorg 1900 2031|Rattvik 3350 2514|Kalix 2900
1488| Trollh&ttan 1200 2034|Orsa 2 650 2518|Overtorned 6 150
1489(Alingsas 1850 2039|Alvdalen 5400 2521 (Pajala 6 450
1490(Boras 1 650 2061|Smedjebacken | 3 250 2523|Géllivare 3 500
1491 |Ulricehamn 2900 2062|Mora 2 650 2560|Alvsbyn 2 700
1492|Amal 2 450 2080|Falun 2 150 2580|Luled 2 150
1493[Mariestad 2 450 2081|Borlange 1500 2581|Pited 2 300
1494|Lidkdping 2 250 2082|Sater 2 450 2582|Boden 2 600
1495|Skara 2 150 2083|Hedemora 3300 2583[Haparanda 4 200
1496|Skovde 1450 2084|Awvesta 2 100 2584|Kiruna 2 750
1497{Hjo 2 300 2085]|Ludvika 2 700
1498|Tidaholm 2 800 2101]|Ockelbo 4 250
1499(Falkdping 2 000 2104|Hofors 2 200
1715(Kil 2 450 2121|Ovanaker 3550
1730[{Eda 3100 2132|Nordanstig 3400
1737|Torsby 4 500 2161|Ljusdal 3700
1760|Storfors 4 850 2180|Gavie 1950
1761{Hammard 1450 2181|Sandviken 1800
1762|Munkfors 1900 2182|Séderhamn 2 450
1763|Forshaga 2 200 2183|Bollnés 2 450
1764{Grums 2 600 2184|Hudiksvall 2 700
1765|Arjang 5 050 2260|Ange 3 650
1766|Sunne 3 650 2262[Timra 2 700
1780|Karlstad 1550 2280|Harnésand 2 250
1781|Kristinehamn 2 150 2281|Sundsvall 2 300
1782|Filipstad 4 150 2282|Kramfors 3450
1783|Hagfors 3 350 2283|Sollefted 3 800
1784|Anika 2900 2284|Ornskoldsvik 2 850
1785|Séffle 3 500 2303|Ragunda 4 600
1814|Lekeberg 2 550 2305|Bracke 7 200
1860|Laxa 2 500 2309|Krokom 4 600
1861 |Hallsberg 1 650 2313|Stromsund 5 700
1862|Degerfors 2 300 2321|Are 3 850
1863[Hallefors 3 050 2326|Berg 5 800
1864|Ljusnarsberg 3850 2361|Harjedalen 4 650
1880| Orebro 1 300 2380| Ostersund 2 050
1881|Kumla 1100 2401|Nordmaling 3 650
1882|Askersund 3 500 2403|Bjurholm 4 150
1883|Karlskoga 1450 2404|Vindeln 3000
1884|Nora 2 950 2409|Robertsfors 3900
1885|Lindesberg 2 500 2417|Norsjo 4 450
1904|Skinnskatteberg [ 4 300 2418|Mald 3200
1907{Surahammar 2 200 2421|Storuman 4 900
1960|Kungsor 2 150 2422|Sorsele 4 350
1961 |Hallstahammar 1800 2425|Dorotea 4 650
1962|Norberg 2100 2460[Vannas 2 550
1980|Vasteras 1250 2462|Vilhelmina 6 900
1981[Sala 2 750 2463|Asele 5 250
1982|Fagersta 2 000 2480|Umed 1750
1983[Kdping 2 600 2481|Lycksele 4 550
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Bilaga 3: Avstandskarta per lan respektive kommun?3®

39 Fargskalan indikerar hur respektive 1an och kommun férhaller sig till det genomsnittliga avstandet pa
nationell niva. Grén=kortare &n medelavstandet, Gul=kring medel, Rétt=6ver medel. D& variationerna &r
stérre pa kommunal niva har fargerna for yttervardena forstarkts i den kartan.
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Karta: Oversikt 1an, kommun och kommuntyp
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